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TITOLO |

DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA’

Art. 1 - Oggetto del Regolamento

1.

Il presente regolamento disciplina le modalitattii@zione della pubblicita esterna sul territorio
di questo Comume.

Art. 2 - Ambito territoriale di applicazione

1.

Le disposizioni del presente regolamento si appbaa tutto il territorio del Comune.

Art. 3 — Disciplina generale

1.

Nell'installazione degli impianti e di ogni altroenzo di pubblicita e propaganda devono essere
osservate le norme stabilite dalle leggi, dal preseegolamento e dalle prescrizioni previste
nelle autorizzazioni concesse dalle autorita coamget

. Gli impianti e i mezzi pubblicitari non autorizzatiinstallati violando le disposizioni di cui al

primo comma devono essere rimossi in conformitaantp previsto dall’art. 11.

. Le altre forme pubblicitarie non autorizzate o past essere in violazione delle norme di cui al

primo comma devono cessare immediatamente dopdfidad verbale o scritta, degli agenti
comunali.

. Si applicano per le violazioni suddette le sanzjumiviste dall’art. 24 del D.Lgs. n. 507/1993,

indicate nell’art. 11 del presente regolamentearda della loro natura.

Art. 4 — Divieti di installazione ed effettuaziorté pubblicita

1.

Nelllambito e in prossimita dei luoghi sottopostivincoli di tutela di bellezze naturali,
paesaggistiche e ambientali, non puo essere axatwizl collocamento di cartelli e altri mezzi
pubblicitari se non con il previo consenso di dliag. 14 della legge 29 giugno 1939, n. 1497.

. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storicorésdico, su statue, monumenti e sugli altri beni d

cui all'art. 22 della legge 1 giugno 1939, n. 1084l muro di cinta e nella zona di rispetto dei
cimiteri, sugli edifici adibiti a chiese, e nellminediate vicinanze, e vietato collocare cartelli e
altri mezzi pubblicitari.

Puo essere autorizzata I'apposizione sugli edsiddetti e sugli spazi adiacenti di targhe, di
materiale e stile compatibile con le caratterigienchitettoniche degli stessi e dell’ambiente in
Ccui sono inseriti.

. Nelle localita di cui al primo comma e sul percotsimmediato accesso agli edifici di cui al

secondo comma pud essere autorizzata l'installazi@on idonee modalita d’inserimento
ambientale, dei segnali di localizzazione, turistid’informazione di cui agli artt. 131, 134, 135
e 136 del regolamento emanato con il D.P.R. 16wice 1992, n. 495.

. Lungo le strade o in prossimita di esse e sui Viesgt@pplicano i divieti previsti dall’art. 23 del

codice della strada emanato con il D.Lgs. 30 adré82, n. 285, modificato dall’art. 13 del
D.Lgs. 10 settembre 1993, n. 360, secondo le nalim#duazione stabilite dal paragrafo 3, capo
l, titolo I, del regolamento emanato con D.Lgs.di€éembre 1992, n. 495.



. Il territorio comunale viene suddiviso in due catee:

a. Categoria speciale quella definitaNucleo Storic compresa tra le vie Roma, Malvese,
Garibaldi, Trieste (da Largo Garibaldi alla via XXMaggio), XXIV Maggio, San Nicola e
Varese (dall'incrocio di via Roma all'incrocio diavS. Nicola).

b. Categoria normale quella esterna, comprendente tutte le altre glkadbitato, incluse le vie
S.Giorgio, Roma e Lecce, fino al confine comunale..

. All'interno del Nucleo Storico & autorizzata l'iaflazione di insegne, cartelli e altri mezzi

pubblicitari che non risultino in contrasto coraileri ambientali e tradizionali che caratterizzano

le zone predette e gli edifici nelle stesse compres

. Nelle adiacenze degli edifici di interesse stoecartistico, adibiti ad attivita culturali, delled

di uffici pubblici, case di cura e di riposo, soeothiese e cimiteri, & vietata ogni forma di

pubblicita fonica.

. Agli impianti, ai mezzi pubblicitari e alle altrerime vietate nel presente articolo si applicano, a

carico dei soggetti responsabili, i provvedimentieesanzioni di cui ai commi 2, 3 e 4 del

precedente art. 3.

Art. 5 — Condizioni e limitazioni per la pubblictlungo le strade

1. Linstallazione di mezzi pubblicitari consentitanfyo le strade o in prossimita di esse fuori dei

centri abitati di cui all'art. 23 del D.Lgs. 30 dpr1992, n. 285, modificato dall'art. 13 del
D.Lgs. 10 settembre 1993, n. 360, € soggetta aleizioni, limitazioni e prescrizioni previste
da detta norma e dalle modalita di attuazione dd#lasa stabilite dal par. 3, capo |, titolo Il de
regolamento emanato con D.P.R. 16 dicembre 199®MM(vedi artt. Dal 47 al 59).

2. All'interno del Nucleo Storico definito nel commadgll’'art. 4:

a.l Insegne pubblicitarie

Le insegne pubblicitarie devono essere studiafenmione dell'insieme dei prospetti degli

edifici e devono inserirsi in questi con materiablori e forme dell’edificio, del’ambiente

architettonico circostante e alle insegne publali@tesistenti (dimensioni e tipologia).

a.1.1_Nuovi edifici
Nelle nuove costruzioni, in presenza di negozi,otevessere previsti, in sede di
progetto, appositi spazi sopra le vetrine (altenzgsima ml. 0,45/0,50 — lunghezza =
larghezza delle vetrine). | manufatti non potrasporgere rispetto al filo fabbricato.

a.1.2_Costruzioni esistenti
Nelle costruzioni esistenti e in assenza di appspézi, € consentita I'apposizione di
insegna pubblicitaria sopra la vetrina in sovrappose di facciata (altezza massima
ml. 0,45/0,50 — lunghezza = larghezza delle vetromn una sporgenza massima di
cm. 5 rispetto al filo fabbricato.

In entrambe i casi sono fatti salvi i diritti derzi.

a.2 Targhe

Le targhe devono essere posizionate nelle immediateanze dell'ingresso pedonale e

devono avere le seguenti dimensioni: altezza =2@nlunghezza = cm. 30;

a.2.1 Nuovi edifici
Nelle nuove costruzioni a destinazione mista (@mpresenza cioe di uffici e simili
oltre alla residenza) o a destinazione terziagieve essere previsto, in sede di
progetto, un porta-targa (dimensione minima cm.360x%ale da contenere n. 3 targhe)
utilizzando materiale che si inserisca architettamente nel contesto edilizio;

a.2.2 _Costruzioni esistenti
Negli edifici esistenti con presenza di 2 o piuiaiffdevono essere inserite in un
apposito porta-targhe (dimensione minima cm. 60xa8@, da contenere n. 3 targhe).
Detto porta-targhe deve inserirsi nel contestoitattbnico esistente.

In entrambe i casi sono fatti salvi i diritti derzi.




a.3 Insegne a bandiera
E’ fatto divieto, su tutto il territorio comunalelj installare insegne a bandiera, poste a
qualsiasi altezza dal piano stradale, a ecceziogaealle di pubblica utilita (farmacie, poste
italiane, ecc.) Queste ultime devono essere postealtezza minima dal piano stradale di
ml. 4,00.

a.4 Striscioni
E’ fatto divieto, su tutto il territorio comunaleali installare striscioni pubblicitari, sia
permanenti che temporanei, posti perpendicolarmahtenso di marcia, a eccezione dei
seguenti luoghi:
- Via Roma, Via S. Giorgio e Via Lecce, fino al ioe comunale

3. All'esterno del Nucleo Storico definito nell’art: 4
a.1l Insegne pubblicitarie
Le insegne pubblicitarie devono essere studiatenmione dell'insieme dei prospetti degli
edifici e devono inserirsi in questi con materialblori e forme in relazione all’edificio e
dell’'ambiente circostante.
a.1l.1 Nuovi edifici
Nelle nuove costruzioni, in presenza di negozi,otkev essere previsti, in sede di
progetto, appositi spazi sopra le vetrine (altenzgsima ml. 0,45/0,50 — lunghezza =
larghezza delle vetrine). | manufatti non potrasporgere rispetto al filo fabbricato.
a.1.2 _Costruzioni esistenti
Nelle costruzioni esistenti e in assenza di appspdzi, € consentita 'apposizione di
insegna pubblicitaria sopra la vetrina (altezzasimas ml. 0,45/0,50 — lunghezza =
larghezza delle vetrine) con una sporgenza magsiera. 5 rispetto al filo fabbricato.
In entrambe i casi sono fatti salvi i diritti derzi.
Per le attivita industriali, artigianali e gli edif commerciali (supermercati, discoteche,
alberghi, ecc.) sono consentite insegne pubblieitzon dimensioni maggiori.
a.2 Targhe
Le targhe devono essere posizionate nelle immediateanze dell'ingresso pedonale o
sulle recinzioni in prossimita dell’'accesso pedemaldevono avere le seguenti dimensioni:
altezza = cm. 20; lunghezza = cm. 30;
a.2.1_Nuovi edifici
Nelle nuove costruzioni a destinazione mista (@presenza cioe di uffici e simili
oltre alla residenza) o a destinazione terziagieve essere previsto, in sede di
progetto, un porta-targa (dimensione minima cm.360xale da contenere n. 3 targhe)
utilizzando materiale che si inserisca architettanmiente nel contesto edilizio;
a.2.2 _Costruzioni esistenti
Negli edifici esistenti con presenza di 2 o piuiaiffdevono essere inserite in un
apposito porta-targhe (dimensione minima cm. 60x8@, da contenere n. 3 targhe).
Detto porta-targhe deve inserirsi nel contestoitattbnico esistente.
In entrambe i casi sono fatti salvi i diritti derzi.
a.3 Insegne a bandiera
E’ fatto divieto, su tutto il territorio comunalelj installare insegne a bandiera, poste a
qualsiasi altezza dal piano stradale, a ecceziogaeeadle di pubblica utilita (farmacie, poste
italiane, ecc.) Queste ultime devono essere postealtezza minima dal piano stradale di
ml. 4,00.
a.3 _Striscioni
E’ fatto divieto, su tutto il territorio comunaleli installare striscioni pubblicitari, sia
permanenti che temporanei, posti perpendicolarmahtenso di marcia, a eccezione dei
seguenti luoghi:
- Via Roma, Via S. Giorgio e Via Lecce, finoccanfine comunale
b. L'installazione di mezzi pubblicitari € disciplirratdall’art. 8 ed e autorizzata con le modalita




stabilite dall’art. 9 del presente regolamento.

. La dimensione dei cartelli non deve superare laedigie di mg. 3,00; per le insegne poste

parallelamente al senso di marcia dei veicoli |gesficie non deve superare i mq. 10,00.

. Le caratteristiche tecniche dei mezzi pubblicitaminosi devono essere conformi a quelle

stabilite dall’art. 50 del D.P.R. 16 dicembre 1982495 e dalla L.R. 17/2000.

Art. 6 — Tipologia dei mezzi pubblicitari

1.

Le tipologie pubblicitarie oggetto del presentealagnento sono classificate, secondo il D.Lgs.
15 novembre 1993, n. 507, in:

a. pubblicita ordinaria;

b. pubblicita effettuata con veicoli;

c. pubblicita effettuata con pannelli luminosi e pzoai;

d. pubblicita varia.

. Pubblicita_ordinaria si intende per pubblicita ordinaria quella effatay mediante insegne,

cartelli, locandine, targhe, stendardi e con gaalsnezzo non previsto dai successivi commi.
Per le definizioni relative alle insegne, targhertelli, locandine, stendardi e altri mezzi

pubblicitari si fa riferimento a quelle effettuatai commi dell’art. 47 del regolamento emanato

con D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

. E’ compresa inoltre nella pubblicita ordinarigpiabblicita effettuata con veicolj distinta in:

a. pubblicita visiva effettuata per conto proprio ltria all’interno e all’esterno di veicoli in
genere, di uso pubblico o privato, di seguito d&ifpubblicita ordinaria con veicoli”;

b. pubblicita effettuata per conto proprio su veiablproprieta dell'impresa o adibiti ai trasporti
per suo conto, compresi i veicoli circolanti comorchio, di seguito definita “pubblicita con
veicoli d'impresa”.

Per I'effettuazione di pubblicita con veicoli sisesvano le disposizioni di cui agli artt. 57 e 59

del regolamento emanato con D.P.R. 16 dicembre, 10905.

. Si intende pepubblicitd con pannelli luminosi quella effettuata con insegne, pannelli o altre

analoghe strutture caratterizzate dall’impiego ididd luminosi, lampadine e simili, mediante
controllo elettronico, elettromeccanico 0 comunquegrammato in modo da garantire la
variabilita del messaggio o la sua visione in fointarmittente, lampeggiante o similare.

La pubblicita predetta puo essere effettuata petocaltrui o per conto proprio.

. Non € ammessa IpUbblicita con proiezioni”, cioé la pubblicita realizzata in luoghi pubblizi

aperti al pubblico attraverso diapositive, proiezituminose e cinematografiche effettuate su
schermi o pareti riflettenti.

. Si intende pepubblicita viaria :

a. la pubblicita effettuata con striscioni, festonii lsandierine o altri mezzi similari, che
attraversano strade o piazze di seguito definitdobicita con striscioni”;

b. la pubblicita effettuata mediante distribuzionectsn con veicoli, di manifestini o di altro
materiale pubblicitario, oppure mediante personeotanti con cartelli o altri mezzi
pubblicitari, definita “pubbilicita in forma ambuliai.

Art. 7 — Competenze

1.

Il Responsabile del Servizio Tecnico e competerde gii atti relativi alle autorizzazioni e
collabora con il Responsabile del Servizio di Raliglunicipale per quanto attiene ai compiti di
vigilanza.



Art. 8 — Caratteristiche e modalita di installazie e manutenzione

1. | cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non lumisi devono avere le caratteristiche ed essere
installati con le modalita e le cautele prescud’art. 49 del D.P.R. 16 novembre 1992, n. 495,
e con I'osservanza di quanto stabilito dal presartieolo.

2. Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezaibblicitari posti fuori dai centri abitati, lungo
in prossimita delle strade dove ne & consentitetbillazione, devono essere conformi a quanto
prescrive I'art. 50 del D.P.R. 16 novembre 199%19%.

3. La installazione di pannelli e di altri mezzi puiciibri luminosi posti all'interno del centro
abitato € soggetta ad autorizzazione del Comunevigme concessa tenuto conto dei divieti,
limitazioni e cautele stabilite dal presente regwato.

4. 1 mezzi pubblicitari installati nel centro abitatsygli edifici, in corrispondenza degli accessi
pubblici e privati e ai margini laterali delle sieae dei marciapiedi, sono collocati ad altezza tal
che il bordo inferiore deve essere, in ogni suot@ua una quota non minore di mt. 2,00 dal
piano di accesso agli edifici e superiore a mtO Halla quota di calpestio dei marciapiedi e delle
strade.

Art. 9 — Autorizzazioni

1. Il rilascio delle autorizzazioni al posizionamesetalla installazione di cartelli e degli altri mezz

pubblicitari € soggetto alle disposizioni stabilital’art. 53 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495

e spetta al Comune al quale deve essere presémtdananda con la documentazione prevista

dal successivo secondo comma, salvo il preventiMa+osta tecnico dell’ente proprietario della

strada se e statale, in conformita al quarto cometizart. 23, del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285.

2. Il soggetto interessato al rilascio dell’autorizoae presenta la domanda presso il Servizio

Tecnico Comunale, in originale, allegando:

a. Una autocertificazione, redatta ai sensi dell2@t.del D.P.R. 380/2001, con la quale dichiara
che il mezzo pubblicitario che intende collocareseioi sostegni sono calcolati, realizzati e
posti in opera in modo da garantirne sia la stabdhe la conformita alle normative previste a
tutela della circolazione de veicoli e persone, cassunzione di ogni conseguente
responsabilita;

b. Un bozzetto o una fotografia del mezzo pubbliaitanon I'indicazione delle dimensioni, dei
colori e del materiale con il quale viene realipzatnstallato;

c. Una planimetria con indicata la posizione nellalgsaintende collocare il mezzo;

d. Il nulla-osta tecnico dell’ente proprietario dedf@ada, se la stessa non € comunale.

Per l'installazione di piu mezzi pubblicitari € pemtata una sola domanda e verra rilasciata una

sola autorizzazione. Se l'autorizzazione vieneiesta per mezzi aventi lo stesso bozzetto e

caratteristiche, é allegata una sola copia dedissst

3. Il responsabile del procedimento istruisce la Bsta ed entro 60 giorni dalla presentazione
concede o nega l'autorizzazione. Qualora sia nadesacquisire il nulla osta tecnico da parte
dellEnte proprietario della strada, e questo n@nstato ancora acquisito al momento della
presentazione dell'istanza di autorizzazione, aheelativo rilascio i termini per la conclusione
del procedimento sono sospesi. Il diniego deveress®tivato. Trascorsi i 60 giorni dalla
presentazione della richiesta senza che sia sta¢gs® alcun provvedimento l'interessato, salvo
guanto previsto dal successivo comma, puo proceatlbirestallazione del mezzo pubblicitario,
previa presentazione, in ogni caso, della dichiareezai fini dell’'applicazione dell'imposta sulla
pubblicita.

4.1l Comune provvede agli adempimenti prescritti ‘dall 53, commi 9 e 10 del D.P.R. 16

dicembre 1992, n. 495.



5. L'autorizzazione ha validita di tre anni ed é rimabile mediante presentazione di domanda

scritta

Art. 10 — Obblighi del titolare dell’autorizzazione

1.

Il titolare dell’autorizzazione ha I'obbligo di:

a. Verificare periodicamente il buono stato dei céireetegli altri mezzi pubblicitari e delle loro
strutture di sostegno;

b. Effettuare tutti gli interventi necessari al marneanto delle condizioni di sicurezza;

c. Adempiere nei tempi prescritti a tutte le dispasiziimpartite dal Comune, sia al momento
del rilascio dell’autorizzazione, sia successivamager intervenute e motivate esigenze;

d. Provvedere alla rimozione in caso di scadenza,d#gza o revoca dell’autorizzazione o del
venir meno delle condizioni di sicurezza previstiéatto dell’'installazione o di motivata
richiesta del Comune.

. Su ogni cartello o mezzo pubblicitario autorizzdive essere applicata la targhetta prescritta

dall’art. 55 del D.P.R. n. 495/1992.

. Il titolare dell'autorizzazione per la posa di segmizzontali reclamistici sui piani stradall,

nonché striscioni e stendardi, ha I'obbligo di predere alla rimozione degli stessi entro le
guarantotto ore successive alla conclusione delnifestazioni o spettacolo per il cui

svolgimento sono stati autorizzati, ripristinantiprieesistente stato dei luoghi e delle superfici
stradali.

. Le disposizioni del presente articolo si applicamche nel caso in cui I'installazione o la posa

del mezzo pubblicitario sia avvenuta a seguitoweeificarsi del silenzio-assenso da parte del
Comune.

Art. 11 — Sanzioni amministrative

1.

I Comune é tenuto a vigilare, a mezzo del CorpBdlizia Locale e del Servizio Tecnico, sulla
corretta osservanza delle disposizioni legislativegolamentari riguardanti I'effettuazione della
pubblicita, richiamate o stabilite dal presenteotamento.

. Le violazioni delle disposizioni di cui al primo mona comportano sanzioni amministrative per

la cui applicazione si osservano le norme stabdaé Capo |, sezioni | e Il, della legge 24
dicembre 1981, n. 689, salvo quanto espressamiatiéte dai commi successivi.

. Per la violazione delle norme stabilite dal preseamgolamento in esecuzione del D.Lgs. 15

novembre 1993, n. 507, e di quelle stabilite nalleorizzazioni alle installazioni degli impianti,
si applica la sanzione dal €. 100,00 a €. 1.000lORerbale con riportati gli estremi delle
violazioni e l'ammontare della sanzione e notifticaagli interessati entro 150 giorni
dall'accertamento delle violazioni.

. II' Comune dispone la rimozione degli impianti pubitdri abusivi, dandone awvviso

all'interessato a mezzo del verbale di cui al pdecée comma, con diffida a provvedere alla
rimozione e al ripristino dell'immobile occupatotemil termine nell’avviso stesso stabilito. Nel
caso di inottemperanza all’ordine di rimozione eigiistino dei luoghi entro il termine stabilito,

il Comune provvede d'ufficio, addebitando a respdnilsle spese sostenute e richiedendone agli
stessi il rimborso con awviso notificato a mezzocemandata A.R. Se il rimborso non e
effettuato entro il termine prestabilito, si proeeal recupero coattivo del credito con le modalita
di cui al D.P.R. 28 gennaio 1988, n. 43 e con ggesa di riscossione a carico dell'interessato.

. Indipendentemente dalla procedura di rimozione idé@gbianti e dell'applicazione della

sanzione di cui al terzo comma il Comune puo effett I'immediata copertura della pubblicita,
in modo che sia privata di efficacia pubblicitagiaisporre la rimozione delle pubblicita abusive.
In ambedue i casi, oltre all'applicazione delle zani di cui al presente articolo, il Comune
provvedera a inviarne comunicazione al concessiom servizio di riscossione della relativa



tassa per gli aspetti di competenza.

6. | mezzi pubblicitari esposti abusivamente poss@se® sequestrati con ordinanza del Sindaco a
garanzia del pagamento sia delle spese di rimozeord custodia, sia dellimposta, delle
soprattasse e interessi. Nella predetta ordinarstabdito il termine entro il quale gli interesisat
possono richiedere la restituzione del materialgusstrato versando le somme come sopra
dovute o una cauzione, stabilita nell’ordinanzasste dell'importo non inferiore a quello
complessivamente dovuto.

Art. 12 — Norme finali

1. Il presente regolamento sostituisce ogni altragutente disposizione e regolamentazione
comunale della materia.

2. Per quanto non espressamente disposto o rictuamesso, si rinvia alla normativa generale.

3. E’ fatta salva la possibilita da parte dell’€nli ordinare la rimozione dell'impianto pubbligita
per motivi di pubblica utilita.



